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	FORMATO GUÍA PARA PRESENTAR LOS PROYECTOS POR EQUIPO

	1.- Equipo:
	Equipo 3

	2.- Nombre de los integrantes del 
      equipo:
	Hipólito Ponce Paula Nicole
Joel Pérez Villamil
Hernández Pérez Alma Araceli
García De La Cruz Rodolfo Armando

	3.- Nombre de la asignatura:
	Administración Estratégica de la Mercadotecnia

	4.- Nombre del proyecto: 
	Administración de la Mercadotecnia para PYMES: Estrategias para crecer en el mercado

	5.- Presentación: 
	Las pequeñas y medianas empresas (PYMES) enfrentan dificultades para administrar de manera eficiente sus recursos de mercadotecnia. Muchas veces no conocen qué es la administración de la mercadotecnia, cuál es su filosofía, objetivos o cómo organizar sus esfuerzos. Esto limita su crecimiento y competitividad en el mercado. Nuestro proyecto busca informar y orientar a las PYMES mediante publicaciones en redes sociales, específicamente en Facebook, para que comprendan la importancia de la administración de la mercadotecnia y cómo aplicarla en su negocio.

	6.- Objetivo:
	Brindar a las PYMES información clara, accesible y práctica sobre la administración de la mercadotecnia, sus objetivos, filosofía y la gestión de esfuerzos mercadológicos, con el fin de fortalecer su capacidad competitiva y fomentar un mejor manejo de sus recursos.

	7.- Tiempo de realización: 
	26 de septiembre al 27 de noviembre

	La metodología seleccionada para trabajar el proyecto, se divide en tres fases: 
	(1) Preparación
(2)  Desarrollo y  
(3) Comunicación.

	8.- Fase de Preparación

	8.1.-Identificar los temas de aprendizaje que se conocen y los que no se conocen. 
	· Conocemos: Concepto de administración, qué es mercadotecnia, ejemplos básicos de pymes.
· No conocemos a profundidad: Filosofía de la administración de la mercadotecnia, objetivos del sistema de mercadotecnia, estrategias de administración del esfuerzo mercadotécnico.

	8.2.-Realizar una lluvia de ideas en la que se plantea la solución al problema. 
	· Crear publicaciones cortas e informativas en Facebook.
· Explicar con ejemplos sencillos aplicables a pymes.
· Usar infografías y lenguaje claro.
· Mostrar la relación entre la administración y la mercadotecnia.

	8.3.-Hacer una planeación paso a paso y por escrito. 
	· Definir cronograma semanal con tareas específicas.
· Establecer responsables de cada actividad.
· Señalar tiempos de entrega intermedios y finales.
· Usar herramientas de planeación (ej. Gantt, Trello o calendario compartido).

	8.4.-Asignar tareas a cada miembro del equipo para encontrar la solución al problema.
	· Líder: Coordinar el proyecto y supervisar avances.
· Secretaría: Redactar informes, organizar fuentes y controlar entregas.
· Desarrollador: Diseñar publicaciones y materiales gráficos para redes sociales.
· Investigador: Buscar información teórica, casos de éxito y ejemplos aplicables a PYMES.

	8.5.- Fundamentar las acciones que van a realizar en base a la información obtenida. 
	· Publicar contenidos en Facebook dirigidos a PYMES con base en teorías de administración de la mercadotecnia.
· Proponer estrategias de gestión de recursos mercadológicos respaldadas en fuentes académicas.
· Integrar ejemplos prácticos de empresas que han aplicado estas estrategias con éxito.
· Relacionar la teoría con la práctica para que las PYMES comprendan y apliquen los conceptos.

	8.6.-Recursos: Aquí se contemplan los libros, las revistas, las computadoras, las hojas, los bolígrafos, los espacios, las impresiones, las pastas, los consumibles, los materiales, las comidas, las bebidas, los transportes, las llamadas telefónicas, el uso del internet, el tiempo aire del celular, los costos de envió, las impresiones y lo que los equipos consideren pertinentes, de acuerdo a la naturaleza de su proyecto.   
	· Materiales: Libros, revistas, artículos digitales, hojas, bolígrafos, computadora, impresiones, proyectores, acceso a internet.
· Logísticos: Espacio para reuniones, software de diseño (Canva, PowerPoint), transporte.
· Humanos: Equipo de trabajo, entrevistas con dueños de PYMES como fuente de información práctica.
· Financieros: Costo de impresiones, materiales de oficina, conexión a internet.

	8.7.- Elaborar un plan de acción. 
	· Semana 1-2: Investigación documental y recolección de información sobre administración de la mercadotecnia.
· Semana 3: Análisis de información, lluvia de ideas y estructuración de propuestas.

· Semana 4-5: Elaboración de publicaciones para Facebook y diseño de materiales visuales.
· Semana 6: Validación del contenido con retroalimentación de asesores/docentes.
· Semana 7: Presentación del proyecto en formato Word y PowerPoint.
· Semana 8: Difusión final en redes sociales y evaluación del impacto.

	9.- Fase de Desarrollo

	9.1.-Gráfica de Gantt.
	

	9.2.-Elaborar las evidencias.
	

	9.3.-Construcción de un marco de referencia en base a la información encontrada.
	

	9.4.-Organización de la información y las fuentes consultadas. 
	

	9.5.-Presentación del reporte en Word
	Portada: nombre del proyecto, nombre de la institución, nombres de los integrantes del equipo y nombre(s) del o de los maestro(s).
Índice del proyecto en donde se presenten las tres fases del proyecto: fase de preparación, fase de desarrollo y fase de comunicación.


	10.- Fase de Comunicación

	10.1.-Power Point
	

	10.2.-Las evidencias 
	

	10.3.-El costo 
	

	10.4.-Fuentes de financiamiento
	

	10.5.-El impacto 
	

	10.6.-La forma de evaluación (lista de cotejo)
	

	10.7.-Rúbrica para evaluar proyecto
	

	10.8.-Evaluación del plan de acción
	

	10.9.-La bibliografía consultada
	

	10.10.-Anexos
	






