CHOCOLATERIA

FILOSOFIAS DE LA ADMINISTRACION DE |
MERCADOTECNIA

FILOSOFIA DE PRODUCCION:
Enfoque en la produccion eficiente
y reduccion de costos

FILOSOFIA DE PRODUCTO:

Enfoque en la calidad y
caracteristicas del producto

FILOSOFIA DE VENTAS:
Enfoque en la venta y promocion

del producto
FILOSOFIA DE MERCADOTECNIA:

Enfoque en las necesidades y
deseos del cliente

FILOSOFIA DE SOCIEDAD:

Enfoque en la responsabilidad
social y ambiental

ADMINISTRACION DEL ESFUERZO DE
MERCADOTECNIA

ANALISIS DEL MERCADO:
Identificar las necesidades y
deseos del cliente
PLANEACION DE ESTRATEGIAS:

Desarrollar estrategias de
mercadotecnia efectivas

PROMOCION:

Promocionar el producto a través de
publicidad, promociones y relaciones publicas

DISTRIBUCION:
Distribuir el producto a través de canales
efectivos

€VALUACION:

Evaluar el desempefio del esfuerzo de
mercadotecnia




